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Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Projektziel

* Die Anwohner*innen des Richardkiezes sollen fliir Mobilitatsfragen
interessiert und aktiviert werden.

* Das Bewusstsein Uber die Vorteile von nachhaltigen Mobilitatsformen
und mehr Ricksichtname soll gestarkt und Kinder befahigt werden,
sicher und eigenstandig Wege im Kiez zuriicklegen zu konnen.

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Aktivierende Befragung:
Sinn und Zweck
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Sinn und Zweck

e Zentrales Kriterium: Verwendung offener Fragestellungen

* Informationsgenerierung tiber Mobilitatsformen und —bedurfnisse der
Kiezbewohner*innen:

— Angste, Sorgen und Wiinsche
— Losungsvorschlage

— Interesse an Mitwirkung bei der Umsetzung der Ideen

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Sinn und Zweck

* 3 Faktoren:

— Es gibt Verdnderungsbedarf, Arger, Empérung, etc.

— Es gibt eine kritische Anzahl an Menschen, in deren Eigeninteresse
es liegt etwas zu verandern

— Es gibt (finanzielle) Ressourcen und die (professionelle) Kompetenz,
um die ,, Aktivierten” nach der Befragungsphase weiter zu begleiten

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Aktivierende Befragung: Ablauf

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Fragebogen

Tiiroffner: Vorstellung

- M OtivatiO n d er Befragu ng Aktivierende Befragung: Gesprichsleitfaden

Darum:

— Kurze Erwdahnung des Projektes ,Vorfahrt fiir Kinder im Richardkiez!” Befagung durchge bt von:
O Adcsbuen o Sysemaisienng
M u ndaffner 1;:::‘\:- hier im Kie:

n Sie schon im Kiex?

Wenn ne c oft im Richardkiex unterwegs?

— Wohndauer Aot O

Besucher_in [ (mind 2x wichentlich)
- K N d er Geschlecht: O  mnalich 0O  weblich 0O  sonstiges
Kindr [

Problemfragen: Fragen zu Mobilitatswahrnehmung und —erfahrungen im
- C Mebilidswamehmungund erfbeungen
Quartier
eben, besonders gut? Warum ist das :u? Warum

1. Wie nehmen Sie die verkehdiche Situation im Richardkicz wahr?
— Zufriedenheit bzgl. Mobilitat
ardkicz zichen? W

— Vorteile/Nachteile (was fehlt?) im Kiez RV i iy i W W
o Vendengonsiige
Ideenfragen: Fragen nach moglichen Veranderungswiinschen und —ideen 1. Was widen i veinde wll,umdo/ e sy

c? / Was misste getan werden?

vorzugt im Alltag (Freizeit, Einkaufen, Nachbarschaft)?
cherheit?

rochene(n) Problem ) zu beheben?

was daran indem?

sollte das
— Veranderungsideen .
1. Welche Entwicklungen im Richardkiez bereiten Ihnen Sorge? Haben diese avch Auswirkungen

— Quartiersiibergreifende Verbesserungswiinsche | ek S e e
Auswirkungen auf den Verkehr/ die Mc

5. Wenn sich aus dieser Befragung heraus Malinab

Aktivierungsfrage: AnstoRR nach Lésungen smesocheen P sfricn b

Sie dann auch bereit mitzuarbeiten/-machen? (Optional: Warum nicht?)

schi

wViclen Dank*

Statistikfrage: Geburtsjahr

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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DurchfGhrung der Befragung

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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DurchfUhrung

Dauer: 15-20 Minuten

Orientierung bietet Gesprachsleitfaden

Insgesamt 200 Interviews

Durchgefiihrt von zwei Personen (eine Person konzentrierte sich auf das

Gesprach, die andere notierte)

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Auswertung der Befragung:
Allgemeines
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Auswertung: Allgemeines

Unterscheidung nach Anwohner*innen und Besucher*innen

Unterscheidung nach Verkehrsmitteln

Einteilung nach Geschlecht

Anteil an Elternteilen

Einteilung der Altersstruktur

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung



. \ s
Auswertung: Allgemeines

e Unterscheidung nach Anwohner*innen und Besucher*innen

Anteil der Anwohnenden und Besuchenden bei der aktivierenden
Befragung (N=200)

® Anwohner*innen (n=133) = Besucher*innen (n=67)

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung



Auswertung: Allgemeines

* Unterscheidung nach Verkehrsmitteln
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im Richardkiez

Verkehrsmittelnutzung bei Anwohner*innen

9%

15%

22%

44%

m Ful’ (n=59)

= Rad (n=29)

= keine Angabe (n=20)
= Auto (n=13)

= Multimodal (n=12)

Verkehrsmittelnutzung bei Besucher*innen

(N=67)
6%

11% 24%

‘ -
22%

13%

= Ful’ (n=16)

= Rad (n=16)

= OPNV (n=15)

= Auto (n=9)

= Multimodal (n=7)

= Keine Angabe (n=4)

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung




Auswertung: Allgemeines

* Einteilung nach Geschlecht

A

VORFAHRT
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49%

Einteilung nach Geschlecht der Befragten (N=200)

1%

m weiblich (n=101)

®m mannlich (n=98)
50%

m keine Angabe (n=1)

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung

im Richardkiez



Auswertung: Allgemeines

 Anteil an Elternteilen

A

VORFAHRT
FUR KINDER

53%

Anteil an Elternteilen bei der aktivierenden Befragung (N=200)

1%

m Elternteil (n=92)
46%

® keine Kinder (n=106)

m keine Angabe (n=2)

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung

im Richardkiez



Auswertung: Allgemeines

e Einteilung der Altersstruktur

A N
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Einteilung der Altersstruktur der Befragten (N=200)

B Anzahl mannlich  ® Anzahl weiblich

73
52
31
Ilg
2 2 2 3
o 1 0 1 I 1 o
— _— - [ [— —
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[

Uber 65

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung

im Richardkiez



im Richardkiez

Auswertung der Befragung:
Typenbildung



Auswertung: Typenbildung R

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung



Auswertung: Typenbildung

\V_QRFAHRT
FUR KINDER

im Richardkiez

Typenbildung bei Anwohner*innen

Die Pessimisten

7% _\

Die Extremen ___
17%

/ Die
Die Unsicheren j Ambivalenten
17% 59%

Typenbildung bei Besucher*innen

Die Unsicheren
10%

a\
Die Pessimist Die
ie Pessimisten )
Ambivalenten
15% ) [ 39%

Die Extremen_/
36%

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung




| | \ it
Typ 1: Die Unsicheren (n=29)

® Anwohner*innen  m Besucher*innen

Multi
14% |

ylch riskiere jeden Tag mein Leben

24%

-

Auto _-
21% |

FuB
__41%

,Es gilt hier das Recht des Starkeren!”

76%

Keine Angaben

,Ich wiirde mein Kind niemals alleine losgehen lassen!”

7% \_ Rad
17%

* Sehr gefdhrlich * Dorfcharakter * Raserei * Mehr Kontrollen

* Rucksichtslosigkeit * Vielfalt * Ricksichtslosigkeit * Mehr Ricksichtnahme
* Atmosphare * Fahrradinfrastruktur
* Nachbarschaft * Autofreier Kiez

* Verkehrserziehung/Umweltbildung
* Erhohung der Aufenthaltsqualitat

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Typ 2: Die Extremen (n=46)

OPNV ® Anwohner*innen ® Besucher*innen

15%__ ,Friher war alles besser. Jetzt

gehoren alle in den Knast!“

Fuld
37%

48% ,Weiche MaRhahmen helfen nicht!

Multi
13% 52% . . . e w
Das ist viel zu hipstermaRig!
Auto_/( ,Fahrradfahrer sind die schlimmsten im
e Kiez, fahren wie sie wollen!”
Kei“elgﬂ/fabe“/ N Rad ,Der Halfte von den Autofahrenden hier sollte man

18 einfach den Fiuhrerschein wegnehmen!“

* Undlbersichtlichkeit * Dorfcharakter * Kein rechts-vor-links * Mehr Kontrollen
* Ruicksichtslosigkeit * Vielfalt * Chaos * Mehr Riicksichtnahme
* Atmosphare * Fahrradinfrastruktur
* Nachbarschaft * Autofreier Kiez
* Verkehrserziehung/Umweltbildung
* Erhohung der Aufenthaltsqualitat

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Typ 3: Die Pessimisten (n=19)

® Anwohner*innen  m Besucher*innen

OPNV

21% ,Die Situation kann ich nicht andern

FuR .. . . ..
und konnen Sie auch nicht andern!”

_32%
47%

53%

,ES herrscht zu viel Verkehr! Da
bringt es auch nichts, wenn die
Blirgersteige breiter sind!“

Rad

Auto _/ 5%

26%

N Kelhe Angaben ,Ich denke da lasst sich nicht viel machen. Von der
16% Stadt kann man nicht mehr erwarten. Leider!”

* Aggressives Verhalten * Dorfcharakter * Raserei * Jegliche Kontrolle/
* Zweifeln an zukiinftigen * Vielfalt Veranderung wird nichts
Veranderungen * Atmosphare bringen
* Nachbarschaft

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Typ 4: Die Ambivalenten (n=106)

OPNV

l\/elal‘:/lti 2% = Anwohner*innen  m Besucher*innen ;;AUtOS haben hier automatisch die
I |«
25% Vorfahrt!
Auto_\ FuR
% - ,Notwendig ist nix.
Lediglich wiinschenswert!“

75% »Ich bin mit dem Verkehr zufrieden!”

Keine Angaben/

15% ,Es ist ein sehr schoner, ruhiger Kiez, aber

die Autos sind leider sehr sehr schnell!”

II(

20% »ESs ist ein normaler Kiez mit normalem Verkehr

* Riicksichtslosigkeit * Dorfcharakter * Raserei * Mehr Kontrollen
* Vielfalt * Aggressivitat der * Mehr Ricksichthahme
* Atmosphare Verkehrsteilnehmenden * Fahrradinfrastruktur
* Nachbarschaft * Autofreier Kiez
* Verkehrserziehung/Umweltbildung

Erhohung der Aufenthaltsqualitat

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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im Richardkiez

Fazit

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Fazit

* Kiezlage und —gestalt wird sehr positiv gesehen

* Viel gastronomisches und kulturelles Angebot im Kiez

e Kaum positive AuRerungen zur derzeitigen verkehrlichen Situation:

Unsicherheit durch Untbersichtlichkeit und

Geschwindigkeitsiiberschreitungen

Riicksichtslosigkeit

Erhohung der Aufenthaltsqualitat durch mehr Kontrollen
Bauliche MalBnahmen: Verbesserung der Fahrradinfrastruktur

Autofreier Kiez

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung
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Vielen Dank fur die Aufmerksamkeit!

Aktivierende Befragung: Ergebnisvorstellung



WORKSHOP

im Richardkiez

Bauliche Vorschlage:

* Interaktive Tempokontrolle

* Fotoanlage in der RichardstralSe -> dort wo das Stlick Einbahnstrale ist, denn dieses wird haufig in
beide Richtungen befahren (=> ware aber auch Gebiet QM GanghoferstralRe)

* Displays (“Langsam fahren”/”Danke” etc.) -> aber diese haben v.a. Einen erzieherischen Effekt auf
Anwohner*innen, nicht aber auf Durchgangsverkehr => hier auch Hinweis auf Aktivierende
Befragung, da Menschen, die den Kiez nur durchfahren, durch die Befragung nicht erreicht wurden
Kontrollen sollten abends stattfinden, da es dann hohere Geschwindigkeiten gibt

* Auf der StralBe fahren sollte attraktiver sein flir Radfahrende -> Problem ist aber auch
Kopfsteinpflaster => hier sind Mdéglichkeiten der Umfahrung notwendig, z.B. um den Richardplatz ->
Hinweis auf Radroute Braunschweiger Str.->Richardstr->Bohmische Str., das Problem ist, dass
Radfahrende hier nicht Vorrang haben, Fahrradstrallen waren hier sehr hilfreich

* Parkplatze versperren haufig die Sicht auf die Strae (auch fiir Menschen mit Fahrrad schwierig)
der Vergleich des Zustands der FuBwege mit dem der Stral3en zeigt, dass die Prioritat eindeutig auf
dem Auto liegt => hier musste Abhilfe geschaffen werden

* bauliche MalBnahmen, die Fullverkehr sicherer machen

» Zebrastreifen im Kiez, z.B. vor Schulen -> positives Beispiel Sonnenallee

* Bodenbremsen fir Autos
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Kommunikations-Vorschlage:

*  Problem: Radfahrende scheuen Autoverkehr -> Ausweichen auf FuRweg = problematisch fiir Zu
FuBgehende => hier ist Kooperation notwendig: wenn Menschen mit dem Fahrrad auf der Stralle
fahren verlangsamen sie den Autoverkehr, dies wiederum wiirde das Autofahren weniger attraktiv
machen => |dee: Sticker verteilen, auch mit Plakatwettbewerb konnten wir darauf aufmerksam
machen

* Insgesamt sollten Radfahrende ricksichtsvoller sein -> hier kénnten z.B. Menschen mit
Rollstuhl/Rollator Sticker verteilen, die darauf aufmerksam machen

* Kinder sollten lernen, selbstbewusst die StraRe zu (iberqueren, mit Blickkontakt zu Autofahrer*innen
-> hier ware z.B. die Kita/Schule und Eltern gefragt

* Autofahrende sollten motiviert werden, nicht zu fahren, denn weniger Autos = fllissigerer Verkehr =>
hier Uber StraBenverkehrsbehorde, Idee z.B. abwechselnd nur Autos mit geraden oder mit ungeraden
Nummern fahren lassen

* Umfragen (z.B. ADFC): Was hidlt Menschen davon ab, mit dem Fahrrad zu fahren?

* Kinder und begleitende Eltern, die auf dem Buirgersteig fahren -> hier fiir Ricksichtnahme ansetzen
z.B. in der Schule (kdnnte auch Thema in den Projekttagen zu Geschwindigkeit sein)

*  FuBverkehr als Zukunft der Stadte => Imagekampagne (Verweis auf “Zu FuRB zur Schule”; auRerdem
gibt es so etwas z.B. in Chile)

* Imagewechsel notwendig -> im SUV mit laufendem Motor sitzen sollte den Menschen peinlich sein =>
hier konnte es auch Aufkleber geben, die Kinder ihren Eltern geben

* Gemeinsamer Kiezspaziergang auf der StraBe (CM zu Ful})
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Weiteres Vorgehen:

* beiden Teilnehmenden war die Bereitschaft da, Flyer oder Sticker zu verteilen, mit dem Wunsch,
auch in die Gestaltung mit einbezogen zu werden

* =>|dee ware, Kinder einzubeziehen und im Rahmen von Vorfahrt fir Kinder in die Projekttage
und/oder den Plakatwettbewerb zu integrieren



